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DIVISAO TEMATICA 01 (DT01) JORNALISMO

PROGRAMACAO

Coordenadora Geral das Divisdes Tematicas : Maria das Gracas Targino
Coordenadora : Suelly Maria Maux Dias, maux62@hotmail.com
Universidade Federal da Paraiba (UFPB)

Dia 15 de maio de 2009
15h as 18h

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicacéo Social — Sala 458 — CCE- DCS

ABERTURA
15h00 as 15h10
COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)

15h10 as 15h30
Entre noticias, reportagens e editoriais: A Folha d e S. Paulo e a elaboragéo do
enredo da Campanha Diretas Ja

Pesquisadora : Rosane Martins de Jesus
Universidade Federal do Cearéd

Resumo:

Esse artigo € resultado das pesquisas iniciais que fundamentam uma dissertacéo, a ser
apresentada ao Mestrado em Comunicacao, da Universidade Federal do Ceara. Dessa
forma, é ponderavel destacar que o material analisado nesse trabalho constitui apenas
um fragmento das fontes a serem estudadas na pesquisa central. Sendo assim,
proponho a apresentar uma breve analise acerca de algumas matérias publicadas pelo
jornal Folha de S.Paulo, sobre a Campanha Diretas J&, além de expor os conceitos que
fundamentaréo a referida dissertagao.

Palavras-chave : Agenda-setting; Cenarios de representacdo; Diretas Ja; Folha de
S.Paulo.

15h30 as 15h50

Radiografia do espaco jornalistico e publicitario d o jornal Meio Norte e do
programa televisivo Piaui TV la Edicao

Pesquisadores : Maria das Gracgas Targino

Universidade Federal do Piaui / Universidade Estadual do Piaui
Alisson Dias Gomes

Universidad de Salamanca / Faculdade Santo Agostinho
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Resumo:

Tomando como referéncia o avanc¢o da publicidade em direcdo ao jornalismo impresso
e televisivo, analisa-se, em termos de espaco grafico, no caso do jornal impresso, e em
termos de intervalo de tempo, no caso da televisdo, como se processa a veiculagao
das noticias jornalisticas e das pecas publicitarias, no contexto do Estado do Piaui. O
estudo registra 0 numero de matérias jornalisticas e pecas publicitarias impressas e
televisivas, respectivamente, no jornal Meio Norte e no Piaui TV 1a Edicdo. Em termos
genéricos, tanto no impresso, como no televisivo, ha predominio do jornalismo sobre a
publicidade, o que permite inferir que a mercantilizacdo ainda ndo compromete o
carater social, esséncia da midia.

Palavras-chave : Comunicacdo comparada; Jornalismo impresso; Jornalismo
televisivo; Publicidade.

15h50 as 16h10
O ensino de jornalismo no Piaui e a pratica no merc  ado

Pesquisador : George Santos Lima
Universidade Federal do Piaui

Resumo:

Este trabalho realiza andlise comparativa entre a formagdo académica dos jornalistas
piauienses e a sua pratica no mercado local. E consenso entre os profissionais de todo
o Brasil que o ensino superior trouxe ganhos importantes para a atividade jornalistica.
E também é uma afirmativa de todos que a pratica do mercado atualmente esta
destoante da teoria explicitada nas escolas de ensino superior.

Palavras-chave : Jornalismo; Ensino; Diploma; Mercado.

16h10 as 16h30
Intervalo

16h30 as 16h50
O discurso politico nas editorias de municipios dos jornais Meio Norte e O Dia

Pesquisador: Carlos Augusto de Franca Rocha Janior
Universidade Federal do Piaui

Resumo:

Estudamos os discursos dos jornais Meio Norte e O Dia a partir da editoria de
municipios, presente em ambos. Ao tratar das relagBes entre os atores politicos
presentes nos municipios e nos veiculos de comunicacdo, buscamos demonstrar o
guanto os jornais apresentam versdes destas personagens. Tal apresentacéo acontece
a partir de uma troca em que ambos buscam legitimidade. O artigo foi feito com base
no trabalho de conclusdo de curso com mesmo titulo, apresentado em janeiro de 2008.
Para a pesquisa, utiizamos o método da andlise de discursos, a fim de estudar os
elementos que constituem a materialidade discursiva e os sentidos dela resultantes.
Entre os autores relacionados estdo Authier-Revuz (1990), Araujo (2000), Charaudeau
(2006), Pinto (2002), Veron (2004), Magalhdes (2003) entre outros.

Palavras-chave : Analise de discurso; Discurso politico; Heterogeneidades discursivas.
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16h50 as 17h10

As astucias da midia impressa maranhense: a cassacd o do mandato do
governador Jackson Lago como manchete

Pesquisador : Luis Rodolfo Cabral
Faculdade Sao Luis

Resumo:

O que esta dito verbalmente significa. E mesmo o dito ndo - verbalmente significa
também. Nesse sentido, é conduzida uma investigacdo de como os dois jornais de
maior circulacdo no Maranhdo, O Estado do Maranhdo e O Imparcial, noticiaram, no
dia 04 de marco de 2009, a cassacdo do mandato do governador do Maranhao
Jackson Lago. Para tanto, recorre-se a uma proposta de analise da primeira capa de
cada um desses veiculos, cuja estrutura de midia conjuga, pelo uso da linguagem
intersemidtica, o verbal e ndo-verbal para criagdo de um efeito de sentido.
Palavras-chave : Midia impressa; Fotografia; Ideologia; Analise do discurso.

17h10 as 17h30

Discurso ideoldgico da objetividade jornalistica: m anipulacéao dos enunciados
das fontes

Pesquisador : Antonio Simdes Menezes
Universidade Federal do Ceara / Universidade de Fortaleza

Resumo:

A realidade construida por meio do discurso jornalistico tem um efeito de sentido
previamente elaborado. Neste trabalho, pretendemos compreender de que forma o uso
dos enunciados das fontes sofre impactos das respectivas linhas editoriais dos veiculos
de comunicacdo e compde discursos que formam realidades distintas. Tomaremos
como referencial metodologico a revisdo bibliografica dos conceitos de fonte e
objetividade. O estudo tera continuidade nos proximos semestres com a analise das
reportagens publicadas na Revista Sem Terra3.

Palavras-chave : Fonte; Jornalismo; Objetividade; Movimentos sociais.

17h30 as 17h50

Fé e midia: breve andlise do discurso da revista  Veja sobre o crescimento
evangélico no Brasil

Pesquisadores : Lilian Reichert Coelho

Universidade Federal da Bahia / Faculdade Social da Bahia
José Guibson Dantas

Universidad de Malaga
Vanina Silva Sa Ferreira

Universidade Federal da Bahia / Faculdade Social da Bahia

Resumo:
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Este texto trata do discurso da midia brasileira sobre o crescimento evangélico
observado no Brasil nos ultimos vinte anos. A fim de cumprir o objetivo proposto,
analisamos duas reportagens de capa das revistas Veja, em edi¢cdes publicadas em
1981 (a primeira) e 2002. O estudo foi realizado com base na AD francesa. A pesquisa
concentra-se na investigacdo dos modos como a opiniao € inserida nas reportagens de
capa da Revista Veja sobre o referido tema. A hipétese fundamenta-se na idéia de que,
sob o pretexto de esclarecer fatos ao leitor, as reportagens oferecem juizos de valor
gue definem um esteredtipo dos evangélicos marcado pela negatividade. Conclui-se,
apos o percurso empreendido, que o discurso da revista modifica-se ao longo do
tempo, a medida que o percentual de convertidos das classes média e alta aumenta.
Palavras-chave : Discurso; Religido; Jornalismo; Opinido; Reportagem.

Dia 16 de maio de 2009
15h as 17h:30

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicacéo Social — Sala 458 CCE- DCS

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h as 15h20

Blog e memoaria: jornalismo e narrativas do  eu configuradas em ambientes
coletivos

Pesquisadora : Dahiana dos Santos Araujo
Universidade de Fortaleza

Resumo:

Esse trabalho é fruto da minha pesquisa realizada para construir uma monografia de
conclusao do curso de comunicacgao social, com habilitacdo em jornalismo apresentado
em 2007. Esse artigo é, portanto, um viés da monografia em que comparo as
caracteristicas da autobiografia com os blogs jornalisticos hospedados em sites de
jornais de grande circulacdo no pais. Neste trabalho elenquei alguns pontos e posts
para ilustrar a presenca marcante de impressdes e sensacdes do eu dentro dos textos
dos jornalistas relevando a semelhanca com a autobiografia, onde fragmentos da vida
sdo escritos e publicados. Da mesma forma ocorre no blog jornalistico, em que o
jornalista blogueiro imprime nos textos, além de informacdes essenciais sobre

acontecimentos e eventos, alguns sentimentos externados durante a cobertura.
Palavras-chave : Blog; Jornalismo; Autobiografia.
15h20 as 15h40

Uma reflex@o sobre a visibilidade das pessoas comd  eficiéncia na midia impressa
piauiense

Pesquisador : Robson Silva Costa
Universidade Estadual do Piaui
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Resumo:

O presente artigo aborda reflexivamente a forma como as pessoas com deficiéncia
(PCDs) séao representadas socialmente na midia impressa piauiense, cinco anos apés
a implantacéo da Seid (Secretaria Estadual para Inclusdo da Pessoa com Deficiéncia),
que € o primeiro O0rgao governamental criado para trabalhar especificamente as
politicas publicas para as PCDs. Ao mesmo tempo a proposta busca ampliar as
discussbes envolvendo a interseccdo dos temas midia impressa, pessoas com
deficiéncia, politicas publicas e representagéo social, ainda tdo pouco pesquisada.

Palavras-chave : Comunicacdo social; Jornalismo; Politicas publicas; Representacéo
social; Pessoa com deficiéncia.

15h40 as 16h

A interatividade no jornalismo de revista: o caso d a revista Muito, do grupo A
Tarde

Pesquisadoras : Graciela Natansohn

Universidade Federal da Bahia
Verena Paranhos

Universidade Federal da Bahia

Resumo:

Em meio a promessas em torno de uma nova etapa do jornalismo digital na Bahia, o
jornal A Tarde lancou, em abril de 2008, o site da revista dominical Muito, distribuida
gratuitamente como encarte do principal jornal da regido. Além da versdo em papel, a
revista possui versdo on-line. Proposta inovadora, seu langamento se alicergcou nas
promessas de colaboracdo e interatividade. Neste trabalho, ap6s analisarmos a breve
trajetoria do produto, nos detemos nas caracteristicas interativas e participativas da
versao on-line, seus problemas e desafios, assim como nos impasses metodoldgicos
para a abordagem analitica da interatividade em produtos jornalisticos da web.

Palavras-chave : Interatividade; Revistas on-line; Jornalismo on-line; Jornalismo de
revista.

16h10 as 16h30
Intervalo

16h30 as 16h50

O case do avido que néo caiu: praticas de disseminacao da informacéo na
internet

Pesquisadora : Ana Kelma Cunha Gallas
Faculdade Santo Agostinho

Resumo:
Em 2008, o anuncio que o Globo News TV fez da queda de um avido da empresa
Pantanal, em Sao Paulo, proximo ao aeroporto de Congonhas, foi desmentido 5
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minutos depois, mas repercutiu velozmente em portais de noticias de todo o pais. A
velocidade da era digital implica repensar as formas de atuacdo e 0os mecanismos de
monitoramento da esfera publica e, especialmente, da atuacdo da imprensa. Este
artigo pretende analisar, tomando como referéncia este acontecimento, como a
atuacao dos canais "all news", as praticas de disseminacdo de uma informacao pela
internet. A discussédo tenta ainda determinar como a informac¢do pode ser constituida,
manipulada ou, ainda, deturpada, em funcdo da velocidade. Questiona-se, enfim, se o
jornalismo teria perdido a capacidade examinar a informag&o previamente antes de
dissemina-la, rendendo-se ao boato.

Palavras-chave : Internet; Informacéo; Boato.
16h50min as 17h30min

AVALIAGAO DAS ATIVIDADES DA DIVISAO TEMATICA
RECOMENDAGOES/SUGESTOES
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DIVISAO TEMATICA 02 (DT02) PUBLICIDADE E PROPAGANDA

PROGRAMACAO

Coordenadora Geral das Divisdes Tematicas : Maria das Gracas Targino
Coordenadora : Cristiana Silva Cerqueira, crika_cerqueira@hotmail.com
Assembléia Legislativa do Estado do Maranhao (ALEMA)

Dia 15 de maio de 2009
15h as 17h30minh

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicacgéao Social — Sala 459 - CCE-DCS

ABERTURA

15h00 as 15h10

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h10 as 15h40

A internet na eleicdo presidencial de 2006

Pesquisadora : Cristiane Soraya Sales Moura
Faculdade Casper Libero

Resumo:

Este trabalho objetiva expor o resultado de pesquisa sobre a internet na eleicao
presidencial de 2006. A pesquisa se fundamenta em dados obtidos através das
prestacoes de contas dos candidatos e partidos politicos no Tribunal Superior Eleitoral
(TSE), nos sites dos candidatos e principais blogs que abordaram o pleito, em alguns
pesquisadores do campo de tecnologias da comunicagdo e politica, e em entrevistas
realizadas com publicitarios reconhecidos na &rea do marketing politico-eleitoral. O
objetivo é apontar a relevancia dada ao meio interativo nas campanhas eleitorais em
termos estratégicos e financeiros. E, num segundo momento, apresentar algumas
hipéteses visando explicar o reduzido interesse pelo meio nas campanhas politicas.
Palavras-chave : Internet; Eleicdes; Leis eleitorais; Investimentos de campanha.

15h40 as 16h10
A comunicagdo e 0 marketing politico-eleitoral no processo de eleicédo

Pesquisadora : Cristiana Silva Cerqueira
Assembléia Legislativa do Estado do Maranhdo (ALEMA)

Resumo:

O presente paper explana sobre a politica, a comunicacdo e o marketing politico-
eleitoral como ferramentas de propaganda politica no processo eleitoral de forma geral.
Para tanto, fundamenta-se em literatura constante em suportes impressos e
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eletrbnicos, que discutem a importancia da ferramenta marketing politico e o papel do
profissional de marketing e da comunicacdo no processo de propaganda politico-
eleitoral. Cada segmento — politica, comunicagéo, marketing e o proprio eleitor — séo
discutidos em separado e, posteriormente, de forma contextualizada, visando as
situacdes cotidianas da realidade num processo politico-eleitoral.
Palavras-chave : Comunicacdo; Politica; Marketing politico-eleitoral; Campanha
eleitoral.

16h10 as 16h30
Intervalo

16h30 as 17h

A sintese gréafica da Secult-For: a intersecdo entre contemporaneidade, artes
visuais e design gréafico na comunicagéo visual da V ila das Artes da Prefeitura
Municipal de Fortaleza

Pesquisador : Norton Falcéao
Universidade Federal do Cearéd

Resumo:

A influéncia da cultura contemporanea na sociedade € uma evidéncia a ser estudada.
Durante o século XX, tanto as artes visuais como o design grafico sofreram
transformacdes e aperfeicoamento por meio de manifestacdes ligadas a sociedade. A
partir dessas transformacgdes, percebemos a consolidacdo de técnicas e praticas do
design grafico nos dias de hoje. O objetivo desse trabalho é revelar a particularidade
vivenciada em pecas graficas produzidas por designers para a Secult-For (Secretaria
de Cultura de Fortaleza), que se deu por meio da intersecdo entre cultura
contemporanea, artes visuais e design grafico.

Palavra-chave: Contemporaneidade; Artes visuais; Comunicacdo visual, Design
grafico .

N 17h as 17h30min
AVALIACAO DAS ATIVIDADES DO DIA

Dia 16 de maio de 2009
15h as 17h:30

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicagéo Social — Sala 459 CCE-DCS

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h as 15h30

Por uma proposta reflexiva no ensino da préatica lab  oratorial de publicidade e
propaganda.
Pesquisadoras : Glicia Maria Pontes Bezerra
Universidade Federal do Ceara
Sara Raquel de Melo Ferreira -
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Universidade Federal do Ceara

Resumo:

A proposta deste artigo € refletir acerca das praticas laboratoriais dos cursos de
Comunicagédo com habilitacdo em Publicidade e Propaganda a partir das experiéncias
realizadas na disciplina de Laboratorio de Publicidade do Curso de Comunicacao
Social da Universidade Federal do Ceara. Discutimos a funcéo dessas praticas na
formacdao profissional dos futuros publicitarios e a conexdo das mesmas com as demais
unidades curriculares do Curso, pensando de que forma podemos favorecer a
integracdo com as outras disciplinas. Apresentamos, ao final, proposta de trabalho que
alia teoria e pratica e propde reflexdes a respeito da atividade publicitaria por meio da
realizacdo de metacampanhas que serdo demonstradas ao longo do artigo.
Palavras-chave : Publicidade; Metacampanhas; Laboratérios.

15h30minh as 16h00
Marca Midway Mall : do surgimento ao brand equity

Pesquisadores : Cintia dos Reis Barreto
Universidade Potiguar

Jean Gomes da Silva
Universidade Potiguar

Paulo Eduardo Freire Segundo
Universidade Potiguar

Sabrina Diniz
Universidade Potiguar

Melissa Cirne de Lucena
Universidade Potiguar

Resumo:

O artigo visa analisar a marca do Shopping Midway Mall. Vale ressaltar, que a escolha
do objeto de estudo foi estimulada pela importancia que tal marca representa na vida
de milhares de potiguares. O empreendimento € considerado um dos maiores centros
de compras do Nordeste e em 2009 completa quatro anos. Para tal estudo, foi levado
em consideracdo o historico do Shopping e observado seu trabalho de marketing,
investigando, por exemplo, a concorréncia enfrentada pelo Midway Mall. Para analisar
a marca propriamente dita, foram aplicados os conceitos do brand equity, sendo eles,
lealdade & marca, conhecimento, qualidade percebida, associacdes da marca, e ativos
da empresa. Como consideracdes, inferimos que a marca bem valorizada resulta de
diversos fatores, principalmente, da seriedade do trabalho de marketing.

Palavras-chave : Marca; Shopping Midway Mall; Marketing empresarial

16h00 as 16h20
Intervalo
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16h20 as 16h50

Publicidade, propaganda e planejamento gréfico: fat  ores estratégicos na
construcdo de uma imagem institucional positiva, no vestibular 2008 da
Faculdade R. Sa, Picos — Piaui

Pesquisadores : Franco Roberto Bastos Batista
Universidade Federal do Piaui

Fred Tavares
Universidade Federal do Piaui

Resumo:

Este artigo analisa a utilizacdo dos conceitos e das técnicas presentes na publicidade,
na propaganda e no planejamento grafico, como fatores estratégicos na construcéo de
uma imagem institucional positiva no vestibular 20008 da Faculdade R.S& (Picos — Pi).
O estudo comecou com um levantamento bibliografico de conceitos relacionados a
propaganda, publicidade, planejamento grafico, identidade visual e corporativa, imagem
corporativa e dos relacionamentos com 0s publicos em potencial que a faculdade tem.
A metodologia empregada neste artigo resume-se a um estudo de caso, no qual foi
feito um estudo profundo e exaustivo de todas as pegas graficas, incluindo as
serigraficas, de maneira a permitir conhecimento amplo e detalhado.

Palavras-chave : Publicidade; Propaganda; Planejamento gréafico; Identidade; Imagem.

3 16h50min as 17h30min N ]
AVALIACAO DAS ATIVIDAQES DA DIVISA~O TEMATICA
RECOMENDACOES/SUGESTOES
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DIVISAO TEMATICA 03 (DT03) RELACOES PUBLICAS E COMU NICACAO
ORGANIZACIONAL

PROGRAMACAO

Coordenadora Geral das Divisbes Tematicas : Maria das Gragas Targino
Coordenadora : Heloiza Helena Gomes de Matos, heloizamatos@gmail.com
Faculdade Casper Libero

Dia 15 de maio de 2009
15h as 17:30h

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicagéo Social — Sala 457 CCE-DCS

ABERTURA

15h00 as 15h10

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h10 as 15h40

Reflexos da gestdo do conhecimento na construgcdo da auto-imagem
organizacional

Pesquisadores : Amanda de Cassia Campos Reis Bezerra Filgueira
Universidade Federal do Piaui

Kledja Maria Marabuco de Souza Lopes
Universidade Federal do Piaui

Resumo:

As organizag0Oes alicercadas pelo conhecimento s&o capazes de elucidar a realidade e
tomar ciéncia dos fatos que acontecem entendendo, acompanhando e se posicionando
diante das constantes mudancas de comportamento do mercado e do modo de vida em
sociedade. A gestdo do conhecimento, mediada por profissionais da area de relacoes
publicas que fazem uma comunicacdo interna eficaz com harmonizacdo de
relacionamentos, influencia diretamente na percepcdo dos colaboradores sobre a
organizacdo. Investir em conhecimento de forma estratégica contribui para a
consolidacdo de uma identidade corporativa forte e reflete numa positiva auto-imagem
organizacional. Trabalhar a relagédo entre dois ativos intangiveis — o conhecimento e a
imagem — é essencial para a sobrevivéncia das organizacdes na contemporaneidade.
Palavras-chave : Gestdo do conhecimento; Imagem; Rela¢des publicas; Comunicacéo
interna.

15h40 as 16h10

Evolucao historica das relagdes publicas nos Estado s Unidos do final do século
XIX até o Governo Roosevelt
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Pesquisadores : José Guibson Dantas
Universidad de Malaga
Lilian Reichert Coelho
Universidade Federal da Bahia / Faculdade Social da Bahia

Resumo:

A atividade de relacdes publicas evoluiu juntamente com determinados acontecimentos
histéricos que obrigaram as empresas a realizar campanhas de comunicacdo de
massa. Essa particularidade acabou permitindo que instituicbes publicas e privadas
planificassem estratégias comunicacionais que demandaram a contratacdo de
profissionais com formacé&o interdisciplinar para poder lograr seus objetivos. Neste
trabalho, a evolugdo das relacbes publicas € analisada a partir do repasse dos
primeiros expoentes da atividade nos Estados Unidos da América até sua consolidacao
pelo Governo Roosevelt, com o objetivo de se compreender como e porque surgiu esta
area da comunicacdo social que hoje se converteu em disciplina essencial para a
gestédo das organiza¢gGes modernas.

Palavras-chave : Relacdes publicas; Histéria; Estados Unidos.

16h10 as 16h30
Intervalo

16h30 as 17h
Diagnostico da comunicagédo interna na Embrapa Meio-  Norte

Pesquisadores : Maria Eugénia Ribeiro

Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria — Embrapa Meio-Norte
Renata Carla Mendes de Oliveira

Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria — Embrapa Meio-Norte

Resumo:

Esse trabalho tem por objetivo a realizacdo de um diagnéstico participativo da
comunicagdo interna na Embrapa Meio-Norte, Unidade da Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuaria, com sede em Teresina, Piaui. Pretende-se conhecer a opinido
dos empregados sobre o processo de comunicacao interna existente na Empresa, com
destaque para a avaliacdo do grau de satisfacdo com o jornal Meio-Norte Informa,
veiculo on-line de circulacdo diaria. Para a realizacdo do diagnéstico, foi entregue a
todos os empregados questionario contendo questdes abertas e fechadas. Os dados
obtidos foram agrupados em relatério que subsidiar4 a elaboracdo e adocdo de um
Programa de Comunicacao Interna na Embrapa Meio-Norte.

Palavras-chave : Diagndéstico; Comunicagéo interna; Clima organizacional.

N 17h as 17h30min
AVALIACAO DAS ATIVIDADES DO DIA
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Dia 16 de maio de 2009
15h as 17h:30

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicacéo Social — Sala 457 CCE-DCS

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h as 15h30

Responsabilidade social e comunicacdo organizaciona | como estratégias de
gestao corporativa

Pesquisadora : Fabiola Elvas Falcéo Oliveira
Universidade Federal do Piaui

Resumo:

O presente estudo trata de como as acdes de responsabilidade social corporativa tém
conquistado destaque nas empresas que atuam na pés-modernidade. As atividades
sociais sao utilizadas como diferencial competitivo para ampliar 0s espacos
empresariais, nacional ou internacionalmente, jA que agregam valores positivos a
imagem e a reputacdo da organizacdo. Os consumidores reconhecem empresas que
adotam boas praticas sociais e ambientais, e que se relacionam de forma eficiente com
seus stakeholders. A comunicacdo assume importante papel nesse sentido por
melhorar a transmissdo de informacdo entre a empresa e seus publicos e,
principalmente, por contribuir para a construcao e consolidacdo da imagem e reputacao
da empresa perante a sociedade.

Palavras-chave : Comunicacdo organizacional; Imagem; Reputacdo; Responsabilidade
social corporativa.

15:30h as 16h00

A auditoria de imagem como instrumento de mensuraca o0 e avaliacdo da
imagem(s) da organizacao construida pela midia

Pesquisador : Aleidiano Sabino da Silva
Universidade Federal do Piaui

Resumo:

O presente trabalho corresponde a uma revisdo bibliografica que objetiva discutir o
papel da auditoria de imagem como instrumento de mensuragdo e avaliacdo da
imagem(s) da organizacdo construida pela midia. Ao final da pesquisa chega-se a
constatacdo de que até que se desenvolva uma metodologia definitiva e sistematizada
de mensuracdo e avaliacdo da imagem da organizacdo, a auditoria de imagem na
midia ainda é o instrumento mais adequado para este fim, servindo muitas vezes,
quando desenvolvido de maneira acertada, como elemento de vantagem competitiva e
de inteligéncia empresarial.
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Palavras-chave : Comunicacgao corporativa; Imagem corporativa; Auditoria de imagem;
Auditoria de imagem na midia.

16h00 as 16h20
Intervalo

16h20 as 16h50

Etica, cultura organizacional e responsabilidade so cial como fundamentos dos
programas de relacgdes publicas para o publico inter no

Pesquisador :
Julio Afonso Sa de Pinho Neto
Universidade Federal da Paraiba

Resumo:

O publico interno representa um segmento essencial para o éxito dos programas de
relacbes publicas, exigindo transformagBes na cultura organizacional, com a
consequente adocdo de novos paradigmas éticos. Trata-se de etapa prioritaria para a
legitimacdo de todo o trabalho de comunicagdo numa organizacdo, fornecendo a
credibilidade necessaria para obter bom conceito junto a opinido publica e a sociedade
civil organizada.

Palavras-chave : Publico interno; Responsabilidade social; Etica; Relagdes publicas.

3 16h50min as 17h30min N ]
AVALIACAO DAS ATIVIDAQES DA DIVISA~O TEMATICA
RECOMENDACOES/SUGESTOES
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DIVISAO TEMATICA 04 (DT04) COMUNICACAO AUDIOVISUAL

PROGRAMACAO

Coordenadora Geral das Divisdes Tematicas : Maria das Gracas Targino
Coordenador : Alisson Dias Gomes, alissondg@bol.com.br
Faculdade Santo Agostinho / Universidad de Salamanca

Dia 15 de maio de 2009
15h as 17:30h

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicacéo Social — Sala 455 CCE-DCS

ABERTURA

15h00 as 15h10

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h10 as 15h30

Andlise do dispositivo narrativo filmico em Dez, de Abbas Kiarostami

Pesquisadora : Georgia da Cruz Pereira
Universidade Federal do Cearéd

Resumo:

O presente trabalho analisa o filme Dez, do cineasta iraniano Abbas Kiarostami, a partir
da perspectiva narrativa, buscando identificar de que maneira o dispositivo narrativo
desenvolvido pelo diretor atua na construcdo da narrativa. O presente artigo trabalha a
partir da anélise de como se da a construcdo do dispositivo narrativo cinematogréfico,
suas especificacbes e caracteristicas, a natureza das imagens obtidas, os
acontecimentos e situacbes suscitados. Este estudo realiza, assim, através da
metodologia da andlise filmica uma discussdo sobre os métodos empregados por
Kiarostami e o resultado alcancado pelo filme em questéo.

Palavras-chave : Cinema Iraniano; Dispositivo; Narrativa.

15h35 as 15h55
Entre imagens e palavras: a relacdo da fotografiac  om a linguagem verbal

Pesquisadora : Andréa Campélo Veras
Universidade de Fortaleza

Resumo:

No momento em que € descrita, discutida, falada, a imagem transpde sua
apresentacao original e transfigura-se em uma nova linguagem: a verbal. A fotografia
se expressa visualmente, precisando de palavras para se objetivar; jA as palavras
concretizam-se na mente humana através de imagens. Embora cada uma apresente
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peculiaridades formais e conteudistas que as separam completamente, imagem e
palavra estdo intimamente conectadas: ambas sdo complementares, dependentes e
livres entre si. O objetivo deste trabalho € esclarecer de que forma se da o
envolvimento da linguagem visual com a verbal, com base em aspectos descritivos,
perceptivos e historicos.

Palavras-chave : Fotografia; Linguagem; Verbal; Visual.

16h as 16h20
Apelos da destruicdo em A ultima foto , de Roséngela Rennd

Pesquisadora : Elane Abreu de Oliveira
Universidade Federal de Pernambuco

Resumo:

A discussédo que se faz em torno do documento fotografico se caracteriza, na maioria
das vezes, pela relacdo imediata que a foto mantém com seu referente, ja passado. A
reboque do pensamento filosoéfico de Walter Benjamin sobre a histéria, as ruinas e o
carater destrutivo, enlacado ao de autores que comumente discutem a fotografia, este
artigo traz uma reflexdo sobre a possivel pratica fotografica enquanto critica ao
passado morto. Nesta direcdo, busca-se na série fotografica A ultima foto, da artista
Rosangela Rennd6 (2006), dialogos que déem conta de um estado atual de luta contra a
morte na fotografia.

Palavras-chave : Fotografia; Documento; Historia; Arte contemporanea.

16h20 as 16h40
Intervalo

16h40 as 17h

O étnico e o estético na era da cultura midiatica: a midiatizacdo do reggae da
Jamaica brasileira

Pesquisador : Rogeério Costa
Universidade Federal do Maranhao

Resumo:

O artigo trata das caracteristicas atuais do circuito reggae de S&o Luis do Maranhao,
em que se trabalha com os programas que integram a cadeia produtiva do circuito
midiatico de Sao Luis, difundido em radiola desde os anos de 1970 e, atualmente, com
uma organizacdo empresarial que despertou para a necessidade de exibicdo dos
respectivos produtos regueiros da cidade na midia de massa, reinscrevendo o tema da
identidade étnica aliado as estéticas adequadas aos interesses e contextos dos
diferentes agentes do circuito. Sendo assim, tem-se como foco os dois principais
veiculos de midiatizagdo: o radio, que tem a maior audiéncia nos horarios dos
programas de reggae e a televisdo, que exibe aquilo que ha de remodelamento de
novas formas de entretenimento a partir do som e estrutura da muasica jamaicana
presente no Maranhao.

Palavras-chave : Reggae; Estética musical; Identidade étnica; Programas de radio;
Programas de televisao.
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17h05 as 17h25

Cultura visual piauiense: cidade e modernidade nas producdes audiovisuais do
grupo Mel de Abelha

Pesquisadora : Rosa Edite da Silveira Rocha
Universidade Metodista de Sao Paulo

Resumo:

O referido artigo € parte de um projeto que propde investigacdo sobre a producao
audiovisual do grupo piauiense Mel de Abelha (1978-1985), com foco nas questbes
discursivas, imagéticas e tecnolégicas que retratam a cidade de Teresina. A pesquisa
tem como corpus quatro filmes do Grupo. Aborda, reflexivamente, um dos trabalhos
audiovisuais do Mel de Abelha que representa o segundo movimento cinematografico
piauiense, com tema central voltado para a cidade e suas questdes no século passado.
Parte-se do pressuposto que as praticas culturais e 0s recursos tecnolbgicos
constituem uma cultura visual que representa as angustias e criticas do Grupo sobre o
processo de configuragdo de uma modernidade naguele momento.

Palavras-chave : Comunicacdo; Producéo audiovisual; Piaui; Grupo Mel de Abelha;
Cultura visual.

Dia 16 de maio de 2009
15h as 17h:30

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicagéo Social — Sala 455 CCE-DCS

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h as 15h20
Midia almodovariana: os meios como extensdao do home m?

Pesquisador : Gustavo Colares
Universidade Federal do Cearéd

Resumo:

Este trabalho apresenta personagens e situacdes de midia presentes na filmografia do
diretor espanhol Pedro Almodovar e constroi uma relagdo entre os meios de
comunicacao, a sociedade em geral e o conceito de pés-modernidade, segundo Gianni
Vattimo. O estudo se propde, ainda, a realizar analise do filme Kika (1993) a luz do
conceito de figural, de Philippe Dubois, e da afirmacé&o de Marshall McLuhan de que os
meios de comunicacgdo podem ser considerados extensées do homem.

Palavras-chave : Almodovar; Midia; Pés-modernidade; McLuhan; Figural.

15h25 as 15h45

Tecnologias do passado? Continuidades e rupturas en tre as tecnologias dos
primeiros cinemas e 0 cinema contemporaneo a partir da obra Visorama-
Paisagem Carioca
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Pesquisador : José Bruno Araujo Lima

Universidade Federal do Ceara

Resumo:

Objetiva-se apresentar de que forma a obra Visorama-Paisagem Carioca retoma e
recupera tecnologias dos primeiros cinemas. O estudo € feito através de uma busca
por conexdes entre o Visorama e alguns dispositivos do periodo pré-cinematografo, em
particular, os Panoramas, atragcdes comuns na Europa do século XIX.

Palavras-chave : Tecnologias do cinema; Primeiros cinemas; Visorama.

15h50 as 16h10
Arte e tecnologia: imprimindo a imagem da periferia

Pesquisador : Edvaldo Siqueira Albuquerque
Universidade Federal do Cearéd

Resumo:

As reflexdes filosoficas e estéticas lancadas no periodo compreendido entre as grandes
guerras por Walter Benjamin foram seminais para a interpretacéo do papel das artes e
da comunicacéo no século 20. O carater prognostico de suas idéias permitiu fazer uma
prospeccao futura do ambiente tecnoldgico que viria surgir nos tempos de economia de
mercado. A partir da identificacdo do advento da reprodutibilidade, enxergou novos
horizontes para as artes e lancou luz sobre a recepcdo democratica da atividade
artistica, cuja realizacdo deve ser dada para o consumo das massas. O estudo analisa
a imagem digital advinda das comunidades da periferia de Fortaleza hoje, tempo onde
a tecnologia domina todas as areas de sua producéo audiovisual, a fim de comprovar
criticamente o éxito do empreendimento benjaminiano e entender até que ponto a
tecnologia toca tal producéo, favorecendo-a ou ndo. Para isso, procurando atualizar
conceitos, investigo a producdo imagética digital de algumas organizacfes sociais na
periferia de Fortaleza.

Palavras-chave : Cinema; Estética; Politica; Midia; Tecnologia.

16h10 as 16h30
Intervalo

16h30 as 16h50
As Filhas de Tyra: corpo e identidade no  reality show America’'s Next Top Model

Pesquisador : Edilson Brasil de Souza Junior
Universidade Federal do Ceara

Resumo:

America’s Next Top Model (ANTM) é um reality show norte-americano formado por
jovens mulheres cujo sonho € se tornar a proxima grande modelo americana. Criado e
produzido pela supermodelo Tyra Banks, em sete anos, ja foram produzidas 12
temporadas nos EUA e mais 28 versdes do programa em diferentes paises do mundo,
incluindo o Brasil. Este artigo pretende, a partir da analise dos processos de
transformacdo estética de algumas concorrentes da décima temporada de ANTM,
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discutir acerca de aspectos do corpo contemporaneo ligados a identidade e dai
perceber como o corpo, submetido ao regime escépico da midia televisiva, mesmo
sendo objeto referencial de inclusdo e exclusdo, consegue a partir da

transcorporalidade despertada pela performatividade tornar-se “lugar” de constituicao
de elos sociais.

Palavras-chave : Subjetividade; Corpo; Identidade; Televisdo; Contemporaneidade.
16:50 as 17:30 horas

AVALIACAO DAS ATIVIDADES DA DIVISA~O TEMATICA
RECOMENDACOES/SUGESTOES
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DIVISAO TEMATICA 05 (DT05) COMUNICACAO MULTIMIDIA

PROGRAMACAO

Coordenadora Geral das Divisdes Tematicas : Maria das Gracas Targino
Coordenador Pré-Congresso : Antonio Teixeira de Barros,
antonio.barros@camara.gov.br

Centro de Formacao, Treinamento e Aperfeicoamento (CEFOR)

Coordenadora Congresso : Jacqueline Lima Dourado, jacdourado@uol.com.br
Universidade Federal do Piaui / Centro de Ensino Unificado de Teresina

Dia 15 de maio de 2009
15h as 17:30

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicagéo Social — Sala 453 CCE-DCS

ABERTURA

15h00 as 15h10

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h10 as 15h40 horas

Manifestacéo da identidade virtual na comunidade Aracaju : um estudo de ciber-
sociabilidade

Pesquisadora : leda Maria Menezes Tourinho
Universidade Federal de Sergipe

Resumo:

A cibercultura, conforme André Lemos, € um meio que rompe barreiras geograficas e
temporais, uma vez que comunidades diversas podem interagir na internet em tempos
distintos; ndo existe aquele homem com uma identidade cultural Unica, visto que é
absorvido por uma cultura planetaria. Portanto, o presente trabalho tem o intuito de
investigar como se dao os processos de reforco identitario no ciberespaco atraves do
estudo da comunidade virtual Aracaju, do site de relacionamentos orkut. As
comunidades, através da simples manifestacdo de gostos pessoais ou das discussfes
em seus topicos, sao locus privilegiados para a observacao desses fendmenos.
Palavras-chave : Cibercultura; Comunidades virtuais; Identidade; Orkut.

15h40 as 16h10

Autenticacéo de discursos na era da convergéncia: o caso dos videos do Diario
do Nordeste

Pesquisadores : Naiana Rodrigues da Silva
Universidade Federal do Ceara
Rafael Rodrigues da Costa
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Universidade Federal do Ceara

Resumo:

Diversas perspectivas teoricas pretendem dar conta dos fenémenos ligados a
cibercultura. Este artigo ocupa-se de rever algumas dessas visdes — que, em parte,
surgem antes mesmo dessa formacgdo cultural — na tentativa de iluminar alguns
aspectos da producdo de sentido engendrada nesses ambientes e sua relacdo com
midias preexistentes. Um fendmeno em especial € analisado: as producdes
hipermodais realizadas por veiculos jornalisticos, que apontam para um cenario de
convergéncia dos suportes ou formas de dizer acessiveis a essas midias. Além disso,
buscam reforcar a credibilidade dos relatos que delas emanam, naquilo que
Charaudeau (2006) define como autenticagdo. Neste artigo, mencionamos como uma
tentativa de pratica dessa natureza os videos produzidos para a versao eletrénica do
jornal Diario do Nordeste.

Palavras-chave : Convergéncia; Multimidia; Jornalismo; Internet.

16h10 as 16h30
Intervalo

16h30 as 17h
Musica e internet: a “crise” da industria fonografi ca na era digital

Pesquisadora : Rafaela Almeida e Silva Leite
Universidade de Fortaleza

Resumo:

Este trabalho se propbe a pesquisar a influéncia das novas tecnologias de informacgao
e comunicacao, sobretudo a internet, no mercado fonografico, para entender como as
pessoas passaram a se relacionar com a musica e como isso afetou os lucros e a
l6gica de mercado das grandes gravadoras. Além disso, a partir do levantamento e do
estudo de algumas estratégias e ferramentas que obtiveram sucesso na producdao,
distribuicdo e comercializagdo de musica via internet (ou com o auxilio desta), busca-se
entender o novo rumo da industria fonografica, que se apresenta paradigmatico e,
acima de tudo, bastante promissor.

Palavras-chave : Cauda longa; Industria fonogréfica; Internet; Musica; Tecnologia.

17h as 17h30
Espaco, tempo e velocidade: uma reflexdo no ambient e do ciberespaco

Pesquisadora : Maria Cristina Pavarini de Lima
Faculdade de Exceléncia Educacional do Rio Grande do Norte

Resumo:

O avanco tecnoldgico permite ao ser humano, numa razdo proporcional ao grau de
interatividade com o processo, facilidades e recursos que o envolve a tal ponto que
seria impossivel pensar a vida sem eles. Espaco, tempo e velocidade sdo termos que
fazem parte de nosso vocabulario diario e sao utilizados em varios contextos. A
proposta da presente pesquisa € discorrer sobre 0s novos conceitos de espaco, tempo
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e velocidade, na visdo de pensadores contemporaneos como Vicente Romano, Jean
Baudrillard, Pierre Lévy e Paul Virilio. Ao mesmo tempo, 0 estudo visa apontar como 0s
conglomerados de comunicacdo de massa agem na construcdo desses conceitos. A
reflexdo aponta a forma como os autores percorrem os caminhos deixados pelas
maguinas e equipamentos que nao param de ser criados e gue tanto constroem como
destroem valores éticos e morais.
Palavras chave : Espaco; Tempo; Velocidade.

Dia 16 de maio de 2009
15h as 17h:30

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicacéo Social — Sala 453 CCE-DCS

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h as 15h30

Memorias postumas de uma comunidade do orkut: ou sobre o fim da
comunidade Discografias

Pesquisador : Marcio Monteiro
Faculdade Sao Luis

Resumo:

Este artigo analisa o fim da Comunidade Discografias. Esta comunidade reunia quase
um milhdo de usuéarios no orkut, e o principal objetivo era o compartilhamento de
musicas. Entretanto, com o crescimento da pressdao por parte das entidades que
protegem os direitos autorais e a consequente tentativa de criminalizacdo do
compartilhamento de musica on-line, a comunidade saiu do ar. Com esta analise,
buscamos algumas indica¢gdes para pensar o futuro da musica na internet e das leis
gue regulamentam o direito do autor sobre a sua obra.

Palavras-chave : Compartilhamento de musicas; Comunidades virtuais; Pirataria.

15h30 as 16h

O marketing de guerrilha e as comunidades do  orkut como meios propagadores
das manifestacdes culturais de Teresina

Pesquisador : Mauricio Santana de Oliveira Sobrinho
Faculdade Santo Agostinho

Resumo:

Este artigo objetiva apresentar os novos processos de comunicacao utilizados por
diversas manifestacfes culturais, para atrair seus adeptos dentro do orkut em Teresina.
Partiu-se de uma abordagem de estudos de caso, em que grupos marginais tentam
disseminar suas idéias nesta nova midia sem custos. A esta situacao, foi utilizado o
auxilio do Marketing de Guerrilha, para a obtencdo de um processo de comunicacao
mais simples, criativa e que possa adquirir repostas imediatas e positivas. Os
resultados mostram que, as técnicas de guerrilha nesses procedimentos, aumentam o

23



Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo (Intercom)
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicac¢ado na Regido Nordeste: INTERCOM NORDESTE
Programacéo das DIVISOES TEMATICAS
Teresina, 14 a 16 de maio de 2009

poder de persuasdo de cada mensagem, bem como uma maior identificacéo e selecao
dos receptores com elas préprias, propiciando assim mensagens mais consistentes.
Palavras-chave : Comunicacgao; Marketing de guerrilha; Orkut.

16h00 as 16h30
Intervalo

16h30 as 17h

Ciberouvintes da Universidade Federal do Ceara: as  contradi¢des do uso social
do radio pela internet

Pesquisador : Ismar Capistrano Costa Filho
Universidade Federal do Cearéd

Resumo:

Esse artigo analisa o fenébmeno das radios pela internet, partindo de sua trajetéria para
compreender seu uso socialmente compartilhado nos grupos socioecondémicos de
estudantes universitarios. O objetivo € compreender as reapropriacdes e reacdes dos
receptores que reconstroem a tecnologia e podem modificar a vida social. Para isso,
sao analisados trés diferentes grupos sociais de ciberouvintes universitarios.

Palavras-chave : Uso social; Ciberouvintes; Radio; Internet; Recepcao.
17h as 17h30min

AVALIAGAO DAS ATIVIDADES DA DIVISAO TEMATICA
RECOMENDAGOES/SUGESTOES
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DIVISAO TEMATICA 06 (DT06) INTERFACES COMUNICACIONAIS

PROGRAMACAO

Coordenadora Geral das Divisdes Tematicas : Maria das Gracas Targino
Coordenadora : Ana Maria Rodrigues, ams_rodrigues@hotmail.com
Universidade Federal do Piaui (UFPI)

Dia 15 de maio de 2009
15h as 18h

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicacéo Social — Sala 454 CCE-DCS

ABERTURA

15h00 as 15h10

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h10 as 15h40

Uma interpretagdo semidtica de raves como expressoes culturais dotadas de
ordem e caos.

Pesquisador : Thiago Tavares das Neves
Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Resumo:

O presente texto tem como objetivo fazer uma abordagem semidtica sobre o conceito
de cultura, tendo como palco as festas de musica eletrénica. O artigo pretende explicar
ainda a questéo da ordem e do caos presentes nas raves3. Por meio dessa mescla de
sistemas é possivel que se extraia variados significados dos hibridismos culturais
existentes entre 0s signos que habitam essa expresséo cultural da contemporaneidade.

Palavras-chave : Raves; Cultura; Ordem; Caos.
15h40 as 16h10
A ética na percepc¢éao do aluno de jornalismo

Pesquisadora : Cristiane Portela
Faculdade Santo Agostinho / Universidade Metodista de S&o Paulo

Resumo:

A sociedade atual discute, com mais frequéncia, as questdes éticas na midia, bem
como a ética dos meios de comunicacdo e, por conseguinte, dos jornalistas. Neste
sentido, analisa-se a ética na percepcao do aluno de jornalismo de uma faculdade
particular de Teresina, Piaui, a partir das contribuicdes da disciplina Etica e Legislac&o
Jornalistica, observando parametros como: conteudo(s) mais interessante(s)
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estudado(s) na disciplina e tema(s) ndo contemplado(s) pelas disciplinas. Para a
consecucdo da proposta realizou-se pesquisa de campo, com aplicacdo de
questionario aos alunos do ultimo periodo do referido curso. Conclui-se que todos os
alunos pesquisados consideram a disciplina de fundamental importancia para o bom
desempenho profissional, a medida que possibilita a apreensdo de novos
conhecimentos sobre a ética.

Palavras-chave : Etica; Jornalismo-Verdade; Jornalismo-Ensino.

16h10 as 16h30
Intervalo

16h30 as 17h

O arcebispo impresso: as relacdes entre historia, m  emdria e jornais teresinenses
a partir das narrativas jornalisticas sobre Dom Ave lar Brandao Vilela

Pesquisadora : Sonia Maria dos Santos Carvalho
Universidade Federal do Piaui / Universidade Estadual do Piaui / Instituto de Ensino
Superior Raimundo Sa

Resumo:

Este artigo, no campo da interface entre histéria e comunicagdo, pde na centralidade
de producédo do saber historico, periodicos produzidos em Teresina (Piaui) entre os
anos de 1955 e 1965. Toma para analise O Dominical, semanario catdlico fundado em
1948 pela Diocese de Teresina e o Jornal O Dia, diario teresinense fundado em 1951.
O objetivo é refletir sobre essas fontes, observando seus lugares sociais de fala e as
relacfes entre memoria, histéria e periddicos, através das narrativas que abordam Dom
Avelar Branddo Vilela, arcebispo da capital entre os anos de 1956 e 1971. Nas
narrativas jornalisticas foram observadas tanto a visdo da imprensa sobre a religido
catdlica, no caso do O Dia, quanto os usos que a Igreja fez da imprensa escrita no
desenrolar cotidiano de suas atividades junto aos fiéis na capital, pelos textos de O
Dominical.

Palavras-chave : Impressos; Histéria; Memoria.

N 17h as 17h30min
AVALIACAO DAS ATIVIDADES DO DIA

Dia 16 de maio de 2009
15h as 16h:30

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicacéo Social — Sala 454 CCE-DCS

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h as 15h30

Um discurso inscrito na pele: a tatuagem como meio de comunicacéo
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Pesquisadora : Emilene Leite de Sousa
Universidade Federal do Maranhé&o

Resumo:

A sociedade se utiliza do corpo para inscrever suas regras, suas leis, colocando-o sob
a lei de uma cultura. O corpo do homem pés-moderno transforma-se em pergaminho
onde ele e a sociedade escrevem um texto. Nele reside a inscricdo dos acontecimentos
do dia-a-dia e do processo de identificacdo dos nossos sujeitos. Por isso, a importancia
de se pensar a identidade de grupos ou individuos a partir da tatuagem que opera
como dispositivo de comunicacao e identificagao tanto individual quanto coletiva. Ora,
se a construcao da identidade toma como referéncia o corpo, como pensar o Corpo e o
uso que fazemos dele na pos-modernidade? A contemporaneidade € caracterizada
pela arte que transita sobre os corpos dos individuos, cuja identidade s6 encontra como
referéncia estavel o proprio corpo transformado em pergaminho pela atuacdo do
individuo de re-significar o que esta dado.

Palavras-chave : Identificacdo; Comunicacao; Tatuagem.

15:30h as 16h00
Imagem educadora: a fotografia mediando a educacgao ambiental

Pesquisador : Itamar de Morais Nobre
Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Resumo:

Reflete-se sobre os resultados do projeto de ensino, pesquisa e extensdo Imagem
educadora: o uso da fotografia na educacédo ambiental, realizado entre junho de 2007 e
fevereiro de 2008, na Escola Estadual Profa. Dulce Wanderley (EEDW), situada no
bairro da Redinha, zona norte de Natal, capital do Rio Grande do Norte, Brasil. Para o
desenvolvimento do projeto foi realizada uma oficina de fotografia para capacitacdo dos
monitores (alunos do Curso de Comunicagao Social da UFRN), um curso de educacao
ambiental e de fotografia para os professores e alunos da EEDW, exercicios praticos
de fotografia na comunidade para capturar imagens referentes a problemas ambientais,
analise das fotografias pelos alunos e uma exposicdo fotografica. Conclui-se que a
fotografia pode ser uma ferramenta de atracao de jovens para a Educacdo Ambiental,
além de ser uma midia potencialmente sensibilizadora das percepcdes relacionadas a
cultura, meio ambiente e sociedade.

Palavras-chave : Fotografia; Meio ambiente; Comunicacéo e educac¢ao; Educacéo
ambiental.

16:00 as 16:30 horas

AVALIACAO DAS ATIVIDADES DA DIVISA~O TEMATICA
RECOMENDACOES/SUGESTOES

27



Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo (Intercom)
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicac¢ado na Regido Nordeste: INTERCOM NORDESTE
Programacéo das DIVISOES TEMATICAS
Teresina, 14 a 16 de maio de 2009

DIVISAO TEMATICA 07 (DT07) COMUNICACAO, ESPACO E CI DADANIA

PROGRAMACAO

Coordenadora Geral das Divisdes Tematicas : Maria das Gracas Targino
Coordenadora : Adriana Nadja Lélis Coutinho, adrianalelis@uol.com.br
Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia

Dia 15 de maio de 2009
15h as 17:30h

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicacéo Social — SALA 461 — Sala de Video — CCE-DCS

ABERTURA

15h00 as 15h10

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h10 as 15h30

A insisténcia dos movimentos sociais por uma comuni cacao democratizada: um
estudo sobre grupos de comunicagao de resisténcia n a regido metropolitana do
Recife, Pernambuco

Pesquisadora : Ana Carolina de Senna Melo e Silva
Universidade Federal de Pernambuco

Resumo:

Este artigo descreve e analisa grupos organizados na Regido Metropolitana do Recife
com foco na democratizacdo da comunicacdo, a partir de uma compreensdo da
comunicagdo como um direito humano. Partindo do estado da arte dos estudos sobre a
comunicacao de resisténcia a uma descricdo dos grupos, conclui-se que, embora nos
anos noventa os estudos de comunicagdo tenham enfraquecido a esperanca na
resisténcia, a aspiracdo por uma outra comunicacdo vem ganhando novo félego nos
ultimos anos.

Palavras-chave : Democratizagcdo da comunicacdo; Comunicacdo Alternativa; Midia
radical; Comunicagao nos movimentos sociais.

15h30 as 15h50

Reflexdes acerca da caracterizacdo de grupos identi  tarios entre os territorios
material e virtual de uma praca publica

Pesquisadora : Ana Cesaltina Barbosa Marques
Universidade Federal do Ceara
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Resumo:

Jovens frequentadores de uma praca publica em Fortaleza (CE) criam comunidades
virtuais que estendem as relagbes de sociabilidade para o ciberespaco. No territério
concreto e também no imaterial, as relagdes de identificacdo e diferenciacdo fundam a
consciéncia do “nés da comunidade”. S&o jovens sujeitos ao jogo de forcas que
desestabiliza as referéncias identitarias tradicionais e os coloca diante de proteses
identitarias, que séo ressignificadas no contexto especifico da Praca Portugal.
Palavras-chave : Sociabilidade; Identidades; Novas tecnologias de comunicacao e de
informac&o.

15h50 as 16h10

Valor vida e valor morte no jornalismo: reflexdes a partir de um projeto de
extensdo em comunicagao

Pesquisador : Jodo Pereira Vale Neto
Universidade Federal de Pernambuco

Resumo:

A partir da experiéncia do projeto de extensdo Coque Vive, realizado pelo
Departamento de Comunicacdo Social da UFPE na comunidade do Coque, localizada
no centro do Recife, deseja-se refletir sobre as questbes que imbricam o estigma de
“bairro violento” com a naturalizacdo da morte dos jovens da comunidade. Investigadas
a partir de uma selecdo de matérias no jornal Diario de Pernambuco, percebe-se que
as estratégias discursivas da midia impressa para repertoriar a violéncia estao
relacionadas a uma objetividade jornalistica fundamentada a partir do discurso policial
e uma pouca valorizacdo da vida e da morte dos jovens de periferia urbana.
Palavras-chave : Objetividade jornalistica; Aparato policial; Criminalizacdo da pobreza.

16h10 as 16h30
Intervalo

16h30 as 16h50

Midias e identidades culturais nordestinas: transic 0es entre estigmas e
concretudes

Pesquisadora : Janete de Pascoa Rodrigues
Universidade Federal do Piaui

Resumo:

Este artigo visa refletir sobre as identidades culturais da regido Nordeste do Brasil sob
um enfoque midiatico. Nossas discussfes transitardo desde algumas perspectivas
historicas sobre o Nordeste até os desdobramentos que as identidades nordestinas
assumem no cenario midiatico contemporaneo. O corpus de analise € composto pelas
edicbes da revista Istoé, publicadas no més de marco de 2005. Investigamos 0s
discursos midiaticos que tematizam o ex-presidente da Camara dos Deputados
Federais, Severino Cavalcanti, e os escandalos envolvendo sua gestdo a frente
daquela Casa. Questdes como o0 coronelismo, 0 messianismo e a corrupgdo sao
verificadas nas construcdes imagética-discursivas dos textos de Istoé de maneira
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estigmatizante e generalizante sobre as identidades dos gestores publicos nordestinos
contemporaneos.
Palavras-chave : Midias; Identidades culturais; Nordeste.

16h50 as 17h10
Praca Pedro Il s/ n, da tortura ao artesanato: ac onstru¢cdo de uma nova historia

Pesquisadora : Denise Maria Moura da Silva Lopes
Universidade Federal do Piaui

Resumo:

Hoje, conhecida por Central de Artesanato Mestre Dezinho, o prédio localizado na
Praca Pedro Il s / n j& abrigou a sede da Policia Militar do Piaui. Palco de cenas
violentas e torturas cruéis no passado, a construcdo € marcada atualmente pela
difuséo cultural, oferecendo diversos produtos regionais e ensinando musica e danga a
centenas de jovens. O trabalho tem por objetivo mostrar a mudanca da significacdo do
prédio através da analise da histdria desse lugar que se tornou ponto turistico em
Teresina, mostrando o contexto de transformacéo do uso do local. Para tanto, utilizou-
se a pesquisa bibliografica e exploratéria, baseada em livros, sites e entrevistas com
personagens que vivenciaram o periodo da ditadura militar e a posterior reforma para
abrigar a Central de Artesanato.

Palavras-chave : Construgao; Cultura; Transformagéo

N 17h as 17h30min
AVALIACAO DAS ATIVIDADES DO DIA

Dia 16 de maio de 2009
15h as 17h:30

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicacao Social — Sala 461- Sala de Video — CCE-DCS

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h00 as 15h20

Estratégias de sobrevivéncia juvenis: producéo e (r e)invencao do vivido através
dos movimentos culturais da periferia de Natal, Rio Grande do Norte

Pesquisador : Julimar da Silva Goncalves
Faculdade de Exceléncia Educacional do Rio Grande do Norte

Resumo:

O artigo é fruto da pesquisa realizada no mestrado cuja tematica abarca juventude e
exclusado social. Orientou-se no sentido de captar os sentimentos acerca da pobreza e
da exclusdo social presentes nos discursos dos jovens. Do ponto de vista tedrico-
metodolégico, buscamos perceber as contradicbes presentes nos movimentos de
jovens em luta pelo reconhecimento social ao mesmo tempo em que se inscrevem e
confrontam-se a cenarios de precariedades material e simbolica, culminaram na
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situacdo que designamos como “vulnerabilidade social”. Apesar desta situacao,
percebemos que estdvamos deixando em suspenso algumas de suas experiéncias
singulares que comportariam outras manifestacdes que insurgem no meio da
expressao de dor provocada pelo sentimento de exclusdo e que parece constituir-se
num processo de (re)elaboracéo do discurso acerca da vida cotidiana em seus bairros,
suas comunidades.

Palavras-chave : Juventude; Exclusdo social; Vulnerabilidade social;, Vida cotidiana;
(Re)invencéo

15h25 as 15h45

Nas ondas da radio de Jaguaribara FM: um estudo da  articulacdo em rede do
programa Sementes do Amanha

Pesquisadora : Tarciana de Queiroz Mendes Campos
Universidade Federal do Ceara

Resumo:

O artigo considera a relevancia das articulacbes em rede para a compreensdo dos
movimentos sociais. Chama atenc¢do para o destaque conferido a tematica infancia, em
especial, apos a queda da ditadura militar no Brasil. Analisa em particular a relacao
entre o programa radiofénico Sementes do Amanha e a Rede de Radialistas Amigos e
Amigas da Infancia, articulada por ONG Catavento e Unicef. Para isso, contextualiza a
trajetoria de didspora da populagdo da cidade de Jaguaribara, no Ceara, a qual em
2001 teve de se mudar para nova sede por conta da construcéo de barragem no acude
Castanhao e inundacdo da sede original. Passados sete anos do deslocamento, a
entrada da Radio Jaguaribara FM na Rede de Radialistas traz como um dos resultados
a producédo semanal do programa Sementes do Amanha por um grupo de criancas.
Palavras-chave : Infancia; Radio; Redes de movimentos sociais.

15h45 as 16h10
Intervalo

16h15 as 16h35

A construcao de identidades culturais nos jornais t eresinenses: Teresina 154
anos

Pesquisadora: Raquel de Holanda Rufino
Universidade Federal do Piaui

Resumo:

Uma das principais discussbes das ciéncias sociais desde o final do século XX é
acerca da identidade cultural. Essa fonte de significacdo de um povo passa a se
fragmentar a partir das varias mudancas sofridas pelo homem, motivadas pela
globalizacéo e pelas relacdes de imediatismo, espaco virtual, tecnologia e hibridismo
cultural que sdo agregados a ela. Os meios de comunicagdo, como participante do
contexto social em que o homem vive, sdo um dos principais responsaveis pela
construcéo da identidade cultural de uma sociedade, de uma cidade, de um povo, em
vista que os mesmos funcionam como organizadores dos relatos da identidade e do
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sentido de cidadania nas sociedades. E saber como os trés grandes jornais
teresinenses, na data do aniverséario de 154 anos da cidade constroem a identidade
cultural da cidade foi o ponto inicial dessa pesquisa.

Palavras-chave : Identidade cultural; Hibridismo; Midias impressas.

16h40 as 17h

O jogo da comunicacgéo: quando 0s movimentos sociais pautam a informacédo na
midia comercial

Pesquisadora : Catarina Tereza Farias de Oliveira
Universidade Estadual do Ceara / Universidade Federal do Ceara

Resumo:

O artigo ressalta que as praticas de comunicacdo popular tém sua relevancia por
representarem experiéncias que simbolizam a conquista do direito a palavra pelos
movimentos sociais populares. Porém discute que, embora essas praticas
comunicativas tenham esse carater educativo e 0s movimentos sociais as usem para
elevar sua auto-imagem e promoverem suas lutas, esses também procuram visibilidade
na midia comercial. A investigacdo levanta a hipotese dessa busca esta ligada ao
significado central que os meios de comunicacdo assumem como espaco mediador das
acOes na sociedade moderna. O cerne da pesquisa interroga, como 0S movimentos
sociais populares percebem a importancia da midia comercial para suas visibilidades,
bem como problematiza, como a comunicagcéo popular vem estabelecendo relagbes
com esse campo midiatico hegemaonico.

Palavras-chave : Comunicacao popular; Midia comercial; Visibilidade.

17h as 17h30min

AVALIACAO DAS ATIVIDADES DA DIVISA~O TEMATICA
RECOMENDACOES/SUGESTOES
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DIVISAO TEMATICA 08 (DT08) ESTUDOS INTERDISCIPLINAR ES DA
COMUNICAGCAO

PROGRAMACAO

Coordenadora Geral das Divisbes Tematicas : Maria das Gragas Targino
Coordenadora : Sueli Mara Soares Pinto Ferreira, suelimara.ferreira@gmail.com
Universidade de Sao Paulo (USP)

Dia 15 de maio de 2009
15h as 18h

Local: Universidade Federal do Piaui / Centro de Ciéncias da Educacdo /
Departamento de Comunicac¢ao Social — Auditério do CCE

ABERTURA

15h00 as 15h10

COMUNICACAO CIENTIFICA (EXPOSICAO DOS PAPERS INSCRITOS)
15h10 as 15h40

Linguagem, comunicagao, conhecimento de senso comum e representagdes
sociais

Pesquisadores : Daniel Dantas

Universidade Potiguar / Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Adriano Lopes Gomes

Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Resumo:

A sociologia tradicional sempre procurou excluir da sua analise dos fatos sociais a
referencialidade e a indicialidade que marcam a linguagem do senso comum. Geertz
(2007), ao contrério, procura entender 0 senso comum como um sistema cultural da
mesma dimensdo que outras formas mais convencionais, como a ciéncia, a religiao,
entre outros. O papel dessa espécie de conhecimento é tornar 0 mundo, como o
expressa Moscovici (2007), familiar aos sujeitos sociais. Na base do conhecimento do
senso comum, encontramos as representacdes sociais como principios organizadores
dos entendimentos, das relacbes sociais, da prépria realidade social intersubjetiva.
Observando e analisando as manifestacdes dos sujeitos em um espaco como um blog
€ possivel, a partir da andlise dos elementos que acabamos de descrever, efetivamente
chegarmos a compreender as representagdes sociais.

Palavras-chave : Linguagem; Comunica¢ao; Conhecimento de senso comum;
Representacdes sociais.

15h40 as 16h10
Artigos técnico-cientificos: realidade da producédo cientifica de Letras e
Linguistica, Nordeste brasileiro
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Pesquisadora : Maria das Gragas TARGINO
Universidade Federal do Piaui / Universidade Estadual do Piaui

Resumo:

Discute-se a producédo do artigo cientifico dos docentes da pds-graduacdo em letras e
linglistica do Nordeste brasileiro. Dentre os 108 professores pertencentes aos cursos
respondentes, a amostra incorpora 43,52% deles, a quem foi aplicado questionério
para identificar seu perfil e os motivos pelos quais selecionam as revistas para
veiculacdo dos artigos. Na segunda etapa, consulta a plataforma Lattes analisa os
curriculos dos docentes para detectar: incidéncia de artigos impressos x eletrénicos;
natureza dos artigos; idiomas prevalecentes; classificagdo dos titulos segundo o
sistema Qualis (Capes). Dentre os resultados, destaca-se a prevaléncia da memoria
cientifica original (94,20%); do portugués (91,60%) e do artigo impresso (97,68%) em
contraste com a adocdo comedida do artigo eletrbnico, o que evidencia certo
“tradicionalismo” da &rea.

Palavras-chave : Comunicagdo cientifica; Letras e linguistica; Artigos técnico
cientificos; Sistema Qualis; Informacéo.

16h10 as 16h30
Intervalo

16h30 as 17h

As préticas de educomunicacdo para o desenvolviment o: a formacgédo de
professores no semi-arido sergipano

Pesquisador: Matheus Pereira Mattos Felizola
Universidade Federal de Sergipe

Resumo:

A educomunicacao, € considerada uma pratica relativamente nova e desconhecido por
grande parte da imprensa e formadores de opinido, que vem se afirmando e
confirmando, nos dltimos anos como um campo de intervencdo social que procura
incluir a comunicag¢do no processo educacional. O objetivo da pesquisa, foi apresentar
a capacitagdo dos professores no semi-arido sergipano, dando énfase a metodologia
repassada e também no tocante as modificacdes que surgiram em sala de aula apos a
realizacdo das oficinas. O tipo de amostra utilizada foi a ndo probabilistica do tipo
amostragem intencional. Foram realizadas entrevistas com técnicos e professores
envolvidos na capacitacdo. Através do resultado foi possivel perceber que a postura
em sala de aula dos professores pouco foi alterada, devido a falta de incentivo que os
professores recebem das secretarias de educagéo.

Palavras-chave : Educomunicacao; Midias de massa; Espacos educativos; Formacéo
de professores.

17h as 17h30min

O jornal A Unido e as elei¢bes na Paraiba em 2006.1
Pesquisadores : Alénicon Pereira de SOUZA
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Universidade Estadual da Paraiba
Luiz Custodio da SILVA
Universidade Estadual da Paraiba

Resumo:

Uma das funcdes mais importantes da midia, na contemporaneidade € atuar como
mediadora entre o Estado representativo e a sociedade, possibilitando a populacao
reivindicar seus direitos e aos representantes legais prestarem contas aos cidadaos. O
presente artigo analisa a Cobertura Eleitoral estadual de 2006, em A Unido, veiculo
oficial do Governo da Paraiba. Foram utilizadas as técnicas de Analise de Conteudo e
consulta bibliografica, utilizando a teoria do agendamento e o conceito gatekeeper. A
pesquisa constatou que A Unido criou cenario favoravel ao candidato a reeleicao
Céassio Cunha Lima, através da intensa divulgacdo dos feitos de seu Governo, do
tratamento elogioso a sua pessoa, da abordagem superficial aos demais candidatos em
campanha.

Palavras-chave: Comunicacéo politica; Elei¢cdes; Jornal A Unido.

17:30 as 17:50 horas

Das salas de milagres ao Museu Digital: os ex-votos como midia folkcomunicacional
Pesquisador : José Claudio Alves de OLIVEIRA
Universidade Federal da Bahia

Resumo:

A presente temética tem dois focos: o ex-voto, testemunho colocado através da
desobriga em salas de milagres de santuarios catélicos, representado em diversas
formas, que vao dos bilhetes aos quadros pictéricos, trazendo variadas linguagens que
se enquadram no campo da folkcomunicacdo. Em seguida, o Museu Digital dos Ex-
Votos, fruto do Projeto Ex-Votos do Brasil, que possui em um dos seus objetivos, criar
um museu no ciberespaco, para compartilhar com pesquisadores e estudiosos dos
campos das artes, folkcomunicacao, histéria, antropologia, psicologia e sociologia, o
universo trazido pelos ex-votos, coletado a partir das incursbes do Projeto, que
disponibilizara textos, videos e fotografias.

Palavras-chave: Cibercultura; Folkcomunicacgéo; Ex-votos; Imagens; Religiosidade

~17h50min as 18:00h
AVALIACAO DAS ATIVIDADES DO DIA
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